[image: image1.png]TR





Briefings sur le développement rural à Bruxelles

Série de rencontres sur le thème du développement ACP-UE

Briefing n°5 : Le Commerce Equitable contribue-t-il au développement durable ? 
16 avril 2008

Commerce Equitable : un instrument qui favorise un meilleur accès au marché pour les petits producteurs ACP

Anja Osterhaus, Fair Trade Advocacy Office

Résumé Exécutif
1. Objectif du Commerce Equitable :

Accès équitable au marché, en particulier pour les petits producteurs et les producteurs défavorisés des pays en développement.

Comment atteindre cet objectif :

· Meilleures conditions commerciales pour plus de 1,5 million de petits producteurs et de producteurs défavorisés 

· Vers un commerce juste et équitable (actions, campagnes)    

2. Produits issus du Commerce Equitable :

· Alimentation : Café, bananes, sucre, thé, coton, épices, fruits frais, jus, …

· Artisanat et produits transformés : Bijoux, textiles, ballons de sport, paniers, produits en bois, statuaires, poteries, …

3. Producteurs engagés dans le Commerce Equitable :

· 60 pays en Afrique, Amérique Latine et Asie

· principalement des organisations de petits producteurs, mais également des personnes travaillant dans les fabriques, plantations de thé, champs, …

4. Avantages du Commerce Equitable :

· Prix justes couvrant les coûts de production et de vie durables (souvent un prix minimum stable + une prime),
· Accès au marché, assistance face aux contraintes d’approvisionnement,

· Développement des capacités, autonomisation,

· Méthodes de production durables,

· Paiement anticipé,…
5. Le Commerce Equitable : un marché en pleine expansion

Taux de croissance annuels mondiaux : environ 40%

· Environ 2 milliards € dépensés en 2007 pour le Commerce Equitable

· 1 banane sur 4 au Royaume-Uni est issue du Commerce Equitable

· 80% des consommateurs belges reconnaissent le Commerce Equitable 

· Tate & Lyle ne vend plus que du sucre équitable de sa propre marque

· Les ventes de cacao et de coton ont doublé entre 2005 et 2006

· 90% des bananes des Caraïbes orientales : Commerce Equitable

Mais les producteurs engagés dans le Commerce Equitable ne vendent que 20% de leur production à des conditions équitables et des millions de petits producteurs n’ont toujours pas accès à des conditions de commerce et de travail équitables.

6. Conclusions

· Le Commerce Equitable est un outil permettant aux petits producteurs d’accéder au marché à des conditions justes,

· Les producteurs et acheteurs/importateurs doivent remplir certaines conditions pour participer au Commerce Equitable,

· Le marché du Commerce Equitable présente un énorme potentiel qui est fonction de la demande des consommateurs et des entreprises/acheteurs publics,

· Un soutien politique public est nécessaire pour permettre la croissance du Commerce Equitable, aussi bien dans l’Union européenne que dans les pays ACP.
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