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Briefings sur le développement rural à Bruxelles

Série de rencontres sur le thème du développement ACP-UE

Briefing n°5 : Le Commerce Equitable contribue-t-il au développement durable ? 
16 avril 2008

Quelle est la réponse de des distributeurs aux tendances du Commerce Equitable?

Natalie Berg – PlanetRetail

Résumé Exécutif
Après avoir constitué pendant des années un marché de niche, le Commerce Equitable commence à se généraliser. L’augmentation de la demande des consommateurs pour des produits éthiques a conduit d’une part les principaux supermarchés à consacrer à ces produits davantage de place dans les rayons et d’autre part les fabricants à modifier des produits existants pour le Commerce Equitable. 

Suite à la banalisation du Commerce Equitable, les ventes ont augmenté de plus de 40 %. Le Commerce Equitable est ainsi devenu l’une des catégories connaissant actuellement la plus forte croissance dans les supermarchés. Aujourd’hui, les consommateurs du monde entier dépensent plus de 2 milliards € dans des produits de Commerce Equitable comme le café, les bananes, le chocolat et les fleurs. Les Etats-Unis représentent le plus grand marché pour les produits équitables principalement grâce à l’importance du secteur de la distribution. Cependant, en termes de consommation par habitant, l’Europe occidentale abrite les plus grands consommateurs de produits équitables, le Royaume-Uni se positionnant en première place. 

Supermarchés et producteurs : moteurs de croissance
En tant que plus grand marché européen pour le Commerce Equitable, le Royaume-Uni a pu assister à une réelle déferlante de tels produits au cours des dernières années. Par exemple, Sainsbury’s (le plus grand distributeur de produits équitables dans le pays) ne propose plus que des bananes, du « red label tea » et du sucre équitables. L’enseigne a également créé un fonds de développement équitable dans le but d’aider les producteurs des pays en développement à vendre leurs produits sur le Commerce Equitable. M&S a converti les cafés-restaurants de ses magasins au Commerce Equitable et maintenant toutes les boissons de la marque Co-Op sont des boissons équitables. 

Maintenant que les ventes de produits équitables ne se limitent plus aux spécialistes, la fabrication de produits équitables se généralise également. Autrefois l’apanage de producteurs de niche comme Café Direct (Royaume-Uni) et Alter Eco (France), les biens de grande consommation équitables intéressent maintenant les sociétés internationales. Par exemple, Cadbury a établi un partenariat avec des producteurs de cacao ghanéens tandis que Tate & Lyle ne vendra plus que du sucre équitable d’ici 2009.

En Allemagne, le fabricant de chocolat Ritter Sport se prépare à lancer du chocolat équitable, s’approvisionnant en cacao auprès de cultivateurs du Nicaragua. Jusqu’à présent, en Allemagne, le marché du chocolat équitable s’était limité aux marques privées et aux petits producteurs de niche.

Un secteur sur les starting-blocks 

Les produits équitables continuent à gagner de la place dans les rayons des supermarchés. Ce qui les rend davantage accessibles pour les clients qui souhaitent faire des achats plus éthiques.

Les détaillants et les fabricants s’engagent davantage dans le Commerce Equitable en convertissant leurs produits en produits équitables et en introduisant actuellement des produits éthiques, faisant ainsi du Commerce Equitable une catégorie encore plus attrayante prête pour la croissance. 
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